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PRISMA-Aktionen

Ob Promotion, Kundenbindung, Verkaufsförderung oder Give aways: Immer wieder sind Sie gefordert, 
darüber nachzudenken, welche Maßnahme momentan geeignet ist, die Kunden auf Ihr Geschäft 
aufmerksam zu machen. Vielfältig sind dabei die Instrumente, die Sie einsetzen können.

Um Ihnen diese Arbeit zu erleichtern, stellt Ihnen die Prisma in der Praxis bereits erprobte und bewährte 
Aktionen aus unterschiedlichen Einsatzbereichen zur Verfügung, die einfach umzusetzen sind. Sollten Sie 
Fragen zu einzelnen Aktionen oder deren Umsetzung haben, so rufen Sie uns einfach an. Herr Lafendt 
beantwortet gerne Ihre Fragen. Tel 02129 5571-603 oder tlafendt@prisma.ag

Suchbegriff:                                   Suchen 
Datum Aktion

15.09.2008-31.12.2010 Aktion Froschkönig 
Marketingaktion zur Verkaufsförderung von Gutscheinen

15.09.2008-31.12.2010

Füller-Führerschein 
Aktion zur Darstellung der Beratungskompetenz und zur VKF im 
Sortimentsbereich "Schulschreiben" . Nicht alle Kinder verfügen beim 
Schreibstart über eine ausreichende Feinmotorik und/oder sichere 
Schreib-Vorerfahrung. Bei der Aktion geht es darum, die Kinder zu motivieren, 
Fingergeschicklichkeit und Koordination zu üben. Im Abschreibtext werden 
Wörter verwendet, die in den Grundwortschatzlisten der Lehrpläne für die 
Grundschule aufgeführt sind. Die vorgegebenen Wörter und Bilder bilden so die 
Grundlage zum selbständigen Schreibenüben. Die Kinder erwerben so spielerisch 
die benötigte Sicherheit und erlernen die richtige Füllertechnik. Der 
Füller-Führerschein selbst soll als Anreiz dienen, dass die Kinder sich gerne 
korrigieren und Tipps geben lassen.

15.02.2009-31.12.2010

Aktion Scharfe Tage 
VKF-Aktion, erstmalig den LG Ware-Teilnehmern vorgestellt, um 
Warenüberbestände zu liquidieren. Arrangieren Sie Ihre Überbestände oder 
Altware auf einer separaten Fläche, stellen Sie Warenpakete (Bundles) 
zusammen und versehen die Produkte mit neuen (evtl. reduzierten) Preisen. 
Begrenzen Sie den Aktionszeitraum auf einige wenige Tage und kündigen dies 
ihren Kunden auch im Vorfeld an.

Ergebnisse 1 bis 3 von 3  (1)   Zurück

javascript:history.back()



